FORMULARIO DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA - VIA NAO IDENTIFICADA
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

|AVALIADOR:
= DATA:__ /[ |
|IDENTIFICAGAO DA LICITANTE:

1. Plano de Comunicacéo Publicitaria

Pontuacdo Maxima

Subquesitos Critérios do Critério

Pontuacéo atribuida Nota final Justificativa

a) a acuidade demonstrada na andlise das
caracteristicas e  especificidades  do| 3
anunciante e do contexto de sua atuagéo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos apresentados, relativos as|
necessidades de comunicagdo publicitérial
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na andlise|
do desafio de comunicagdo a ser superado|
pelo anunciante e no entendimento dos 1
objetivos de comunicagé@o estabelecidos no|
briefing.

Raciocinio Basico

a) a adequagédo do partido tematico e do
conceito a natureza e as atividades do|
ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos|
objetivos de comunicacao;

b) a consisténcia da argumentagdo em
defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretacoes
positivas do conceito para a comunicagao
publicitaria do ANUNCIANTE com seus
Estratégia de Comunicagéo  |publicos;

Publicitaria d) a consisténcia técnica dos pontos|
centrais da Estratégia de Comunicacéo| 3
Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os|
conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o
desafio e os objetivos de comunicacéo|
estabelecidos no briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de|
Comunicagdo Publicitaria, considerada a 3
verba referencial para investimento

a) o alinhamento da campanha com a
Estratégia de comunicacéo publicitaria;

b) a pertinéncia da solucéo criativa com a|
natureza do anunciante, com o desafio e
com os objetivos de comunicacéo|
estabelecidos no briefing;

c) a adequacdo das pegas publicitarias ao|
perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias|
com os meios e agentes de veiculagao a que| 3,5
se destinam;

e) a originalidade da solugédo criativa e a
multiplicidade de interpretacdes favoraveis 3,5
que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e |
adequagao da linguagem com os publicos- 3,5
alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os|
elementos propostos, com base na verba 3,5
referencial para investimento.

3,5

3,5

Ideia Criativa

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e
N&ao Midia com as caracteristicas da acao
publicitaria, com a verba referencial, o 5
desafio e os objetivos de comunicagéo|
estabelecidos no briefing.

b) a adequacdo da Estratégia de Midia e
Ndo Midia com as caracteristicas da acao
publicitaria, com a verba referencial paral 4
investimento, o desafio e os objetivos de
comunicagao estabelecidos no briefing;

c) a consisténcia técnica demonstrada na
proposicdo e defesa da estratégia, da tatical 4
Estratégia de Midia e Nao Midia |e do plano de midia; 0
d) a consisténcia do conhecimento dos|
habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos de publicos-alvo da campanha]
publicitéria;

e) a adequagdo da proposta no uso dos|
recursos proprios de comunicacdo do
anunciante e seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e Nao Midia;

f) o grau de eficiéncia e a economicidade|
na utilizagdo da verba referencial para]
investimento, demonstrados na simulacao
dos parametros de cobertura e frequéncia.

Total 75 0 0




PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA — VIA NAO IDENTIFICADA
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

|EMPRESA: |DATA:
ONIIRGAC PONTUACAO PONTUACAO ATRIBUIDA PELA PONTUACAO M:ﬁg:ﬂgﬁ?ﬁf&%ﬂiﬁ;
QUESITO SUBQUESITO o Axm%\ MiNIMA SUBCOMISSAO TECNICA DO QUESITO DA PONTUACAO MAXIMA? °
NECESSARIA - (MEDIA) ] - S
Avaliador 1 | Avaliador 2 | Avaliador 3 (Sim ou Nao. Se sim, justificar)
Raciocinio Basico 5 3,5 0
= — —
PLANO DE COMUNICAGAO Eﬁgﬁéﬁg’jade CGomunicagdo 20 15 0
PUBLICITARIA Ideia Criativa 25 18,5 0
Estratégia de Midia e Nao Midia 25 18,5 0

SOMA DA PONTUACAO DOS SUBQUESITOS

RUBRICAS DA SUBCOMISSAO TECNICA

Avaliador 1

Avaliador 2

Avaliador 3




FORMULARIO DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATO DE SOLUCOES
PRETERITAS EM COMUNICACAO

AVALIADOR:
DATA: / /

LICITANTE:

PONTUACAO NOTA

MAXIMA DO JUSTIFICATIVA
CRITERIO ATRIBUIDA

CRITERIOS DE JULGAMENTO

QUESITO SUBQUESITO TECNICO

a) a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias e a
adequagéo das quantificacdes e
qualificacdes desses profissionais a
necessidade de comunicagao
publicitaria do anunciante

Profissionais

a) a adequacao da infraestrutura e das
instalagdes que estaréo a disposicdo
do anunciante na execugao do
Capacidade de Atendimento contrato.

Infraestrutura

a) a funcionalidade do relacionamento
Sistematica de Atendimento operacional entre 0 anunciante e a 4
licitante;

a) a relevancia e a utilidade das
informacodes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de
Informagdes de Marketing audiéncia e da auditoria de circulacdo 3
e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposicdo do
anunciante.

a) a originalidade da solugéo criativa e
sua adequagao a natureza do
anunciante, ao publico-alvo e ao
desafio de comunicagéo;

b) a clareza e preciséo das
mensagens e a adequacao da
linguagem as caracteristicas dos
meios e publicos-alvo;

Repertorio

¢) a qualidade da produgéo, da
execucao e do acabamento das 1,5
pegas.

a) a evidéncia de planejamento
estratégico por parte da licitante na
proposicao da solucéo publicitéria; - a
demonstracéo de que a solucdo 2
publicitaria contribuiu para o alcance

_ L. dos objetivos de comunicagao do
Relato de Solucdes Pretéritas em anunciante;

Comunicagao

b) a complexidade do desafio de
comunicagao apresentado no relato e 1,5
a relevancia dos resultados obtidos;

¢) a encadeamento légico da
exposicao do relato pela licitante.

SOMA — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 15 0

SOMA - REPERTORIO 5 0

SOMA — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO 5 0

TOTAL 25 °

Assinatura:




CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATO DE SOLUGOES PRETERITAS EM COMUNICACAO

PLANILHA DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA

|EMPRESA: [DATA:
DIFERENCA ENTRE A
_ PONTUAGAO ATRIBUIDA PELA SUBCOMISSAO MAIOR E MENOR NOTA E
QUESITO PoNTUACAO | POLITIREC TECNIGA PONTUACAQ DO P%%ﬁiﬂggoAn:%nﬁzo
MAXIMA NECESSARIA QUESITO (MEDIA) . ) . ¢
Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3 (S O.U Na.o' S &l
Jjustificar)
Capacidade de
Atendimento 15 105 0
Repertério 5 3,5 0
Relatos de Solugdes
Pretéritas em 5 3,5 0
Comunicagdo
SOMA DA PONTUAGCAO DOS QUESITOS
RUBRICAS DA SUBCOMISSAO TECNICA
Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3




PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA

ILICITANTE AVALIADA

QUESITO

SUBQUESITO

Pontuacao
(média)

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Raciocinio Bésico

Estratégia de Comunicagao Publicitéria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

SUBTOTAL 1

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Profissionais

Infraestrutura

Sistematica de Atendimento

Informacdes de Marketing

SUBTOTAL 2

REPERTORIO

RELATO DE SOLUGCOES PRETERITAS EM COMUNICACAO

|

PONTUACAO TOTAL

Observagoes:

1. A pontuacao final por quesito/subquesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais, desprezando-se as

demais, sem qualquer arredondamento;

2. A pontuacgao total da licitante correspondera a soma das pontuagdes finais por quesito.




